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ENTREVISTA CON JAVIER SAL, DIRECTOR GENERAL DE CITANIAS

“Somos la constructora mas diversificada
y a la vez mas especializada”

Citanias, especializada en retail y obra publica, es una compaiia gallega con caracter internacional

Citanias es una constructora fundada hace 26 afios en A Corufia para la que su vision global sin perder
las raices y el uso de las nuevas tecnologias son valores fundamentales diferenciales. Antes de abrir su
division de Mantenimiento, comenzo realizando obras para la multinacional de la moda con sede en Arteixo
y actualmente lleva para todas sus marcas el mantenimiento de gran parte de espacios comerciales asi
como las tiendas de Movistar en toda Espafia. Hablamos con su director general, Javier Sal Pérez.
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JAVIER SAL, DIRECTOR GENERAL DE CITANIAS

-¢Podriadetallarnos sus cuatro
lineas de negocio?

Unade las lineas de negocio es el “Retail”,
donde somos lideres nacionales con clien-
tes que van desde moda, restauracion,
espacios comerciales en aeropuertos y es-
taciones intermodales y un largo etcétera
que pasa por entidades bancarias hasta jo-
verias, gasolineras o librerias. La segunda
linea seria la de “Edificacion y Obra Civil”,
tanto para clientes publicos como priva-
dos, donde destacamos en construccién
sociosanitaria con importantes interven-
ciones para todas lasadministraciones con
competencias en Sanidad. En estalinea de
negocio también se encuentra la division
de obra civil, resaltando la construccion y
mejora de espacios publicos como son las
reformas completas de la plaza de Galicia
en Culleredo o de la avenida Santa Cristi-
na en Oleiros, la mejora de la pasarela del
Maremagnun en el puerto de Barcelona
o multiples obras de accesibilidad en Eus-
kadi, Canarias y Galicia. La tercera linea
de negocio es “Instalaciones™ somos una
constructora que funciona como una ins-
taladora, realizando obras completas de
PCI, climatizacion y por supuesto ener-
gias renovables y electricidad. Y la cuarta
v ultima linea de negocio es el “Manteni-
miento”. Llevamos el mantenimiento de
mas de 4.000 espacios comerciales a lo
largo v ancho de toda la geografia nacio-
nal y estamos en todas las comunidades
autonomas y también en Europa, EEUU
y Latinoamérica. También tenemos divi-
sion de mantenimiento industrial para fa-
bricas y plantas productivas.

-¢Paraqué sectores trabajan?
iPodria mencionaralgunosdesus
clientes mas destacados?

Estamos muy diversificados, pero ademas

CITANIAS ES LIDER A NIVEL NACIONAL EN EL SECTOR RETAIL

Digitalizaciény nuevas tecnologias

Un elemento diferenciador de Citanias es su modernidad y la apuesta por los jovenes,
que se aparta de los clichés de la constructora al uso y lo acerca mis a empresas tec-
noldgicas v consultoras. Asi, en Citanias tienen claro que la digitalizacion y el uso de
las nuevas tecnologias es vital. “Nuestro indice de tecnicidad”, explica Javier Sal, “es
de los mas altos. Apostamos por el rejuvenecimiento del sector y prueba de ello es el
premio de la CNC a la empresa con mayor y mejor aportacion de talento joven al sec-
tor de la construccion”, Fruto de todo esto es su portfolio de 11 sellos ISO/UNE ade-
mas de otros reconocimientos como MadridExcelente, Great Place To Work, EFR en
conciliacion, Carta Diversidad y un largo ete. “Creemos en el equipo, potenciamos al
maximo la formacion y el crecimiento profesional de nuestros/as empleados/as y or-
ganizamos innumerables actividades de team building que van desde conciertos a ac-

tividades culturales, deportivas y solidarias”, concluye el director general de Citanias.

de retail y espacios comerciales estamos
especializados en obras sanitarias-hos-
pitalarias, infraestructuras educativas,
travel-retail, residencial, restauracion y
rehabilitacion del patrimonio, espacios
urbanos y portuarios y por supuesto tra-
bajamos en todo tipo de edificios indus-
triales y terciarios. Podemos presumir de
tener lacartera de clientes mas “top™ des-
de los mencionados Inditex y Movistar,
hasta Vicio, Pandora, Scalpers, Essilor-
Luxottica, Abanca, Dinosol, La Casa del
Libro, Avolta, Skechers, Boston, AENA,
Correos, Renfe, Acuaes, Policia, los Ayun-
tamientos de A Corufia, Barcelona, San
Sebastidn, Sevilla o Valencia y practica-
mente todos los gobiernos autonémicos
a través de las diversas Consejerias, ade-
mis de las mejores universidades puibli-
cas y privadas y por supuesto del propio

Gobierno de Espafia y sus Ministerios.
Quiero destacar también a la Fundacion
“Porque Viven” y la“Fundacion Amancio
Ortega” que han confiado en Citanias la
construccion del primer Centro de Aten-
cion Paliativa Pediatrica Integral de Es-
pafia que estamos realizando en Madrid.

-Citanias tiene unavocacion
internacional.; En qué paises
podemos encontrar sus obras?
(Comoacompafanasusclientes?
La vocacion de Citanias es de servicio
al cliente. Y si nuestro cliente necesita
realizar una obra, un mantenimiento
o tiene un plan de expansion, nosotros
evidentemente se lo hacemos. Somos la
constructora mas diversificaday alavez
mas especializada; pocas compafias rea-
lizan como nosotros una flagship store de

moda en una capital europea, una opti-
ca de lujo en la milla de oro de Madrid,
la rehabilitacion de un edificio cataloga-
do en Gijon, multiples pop-ups simulta-
neas en casi 30 paises unido a proyectos
en BIM o la construccion de edificios de
vivienda publica en Galicia y Canarias.
Volviendo alainternacionalizacion aho-
ra mismo estamos trabajando en Portu-
gal, Grecia, Chile, Italia... pero hemos
realizado obras en toda Europa, Esta-
dos Unidos y Latinoamérica.

“Tenemosclaro que la
digitalizacion y el uso de las
nuevas tecnologias es vital”

-Tiene vocacién internacional
perosu ACorufia natales unagran
inspiracion. ;Cémo se compaginan
ambos aspectos?

Tenemos un enfoque Global-Local, so-
mos corufieses con caracter interna-
cional. Desde hace poco ya contamos
también con Delegacion en Canarias,
que se une a las de Madrid, Cataluna y
Andalucialo que nos da una capilaridad
muy potente para atender a todos nues-
tros clientes. Ahora mismo también con-
tamos con oficinas estables en Asturias,
Euskadi, Baleares, Levante y Portugal.

-¢Cuales sonlosobjetivosdela
empresa para2026?

Intentar el pleno reconocimiento de
clientes y empleados/as. Estamos muy
enfocados en la satisfaccion de nues-
tra cartera de clientes v sera el objetivo
prioritario en 2026, estar a su servicioy
adaptarnos a sus necesidades. Por otro
lado, el otro objetivo que nos marcamos
¥ no menos importante, es que el gran
equipo humano que conforma Citanias
esté motivado, satisfecho y orgulloso de
pertenecer a una entidad que apuesta
por la conciliacion, la formacion conti-
nuay la carrera profesional de cada uno
de los integrantes de la empresa.

www.citanias.com




